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Popmuziek is gedefinieerd als alle muziekgenres met uitzondering van 
klassieke muziek, en dus inclusief genres als urban, hiphop, jazz, wereld- 
en hedendaagse muziek. Het betreft alleen live concerten en dj-
optredens die met een zekere regelmaat plaatsvinden op podia, in 
horecabedrijven en in de openbare ruimte (tijdens festivals).  

Bijna 130 aanbieders van popmuziekactiviteiten in Den Haag in 2016 
In 2016 zijn er 55 popmuziekfestivals*, 25 podia en 49 horecabedrijven 
waar regelmatig popmuziek wordt geprogrammeerd. Daarnaast zijn er 
circa 300 organisaties gevestigd in Den Haag die deels of geheel 
werken in of voor de popmuzieksector. 

3,6 miljoen bezoekers en ú 51 miljoen bestedingen tijdens 
popmuziekactiviteiten in 2016 
Wij hebben in Den Haag totaal bijna 130 aanbieders van popmuziek-
activiteiten geïdentificeerd die met deze activiteiten in 2016 ruim 3,6 
miljoen bezoekers trokken. Dit zijn bezoekers uit Den Haag en van 
buiten Den Haag (Nederland en het buitenland). Gemiddeld besteedt 
een bezoeker tijdens een muziekactiviteit bijna ú 14,-. Daarmee 
bedragen de totale primaire bestedingen bijna ú 51 miljoen.  

Additioneel 1,4 miljoen bezoekers en ú 21 miljoen bestedingen in 2016 
Bijna 40% van het bezoek aan popmuziekactiviteiten is additioneel 
bezoek, dat wil zeggen bezoek dat zonder deze popmuziekactiviteiten 
waarschijnlijk niet was gekomen. Dit zijn bijna 1,4 miljoen bezoekers. 
Gemiddeld besteedt een additionele bezoeker tijdens een muziek-
activiteit ruim ú 15,-. Daarmee bedragen de totale additionele primaire 
bestedingen bijna ú 21 miljoen (ruim 40% van de totale primaire 
bestedingen).  
 
 

Afgeleide bestedingen nog eens ú 3 miljoen in 2016 
De additionele bezoekers besteden voorafgaand aan of na afloop van 
de popmuziekactiviteiten nog ú 3 miljoen aan overnachtingen, eten en 
drinken, transport, winkelen etc.  

Directe werkgelegenheid tussen 230 en 280 fte½s in 2016 
De directe werkgelegenheid voortkomend uit de primaire en afgeleide 
bestedingen bedraagt tussen de 230-280 fte½s die goed zijn voor circa  
580 tot 700 arbeidsplaatsen. Behalve deze betaalde arbeidsplaatsen 
zijn er in de popmuzieksector ook veel (niet betaalde) vrijwilligers 
werkzaam.  

Bijna 300 b2b-bedrijven en een werkgelegenheid tussen 510 en 535  
Uit het KvK-bestand blijkt dat er 300 bedrijven geheel of gedeeltelijk  
economisch actief zijn in de popmuzieksector in Den Haag. Gezamen-
lijk genereren deze bedrijven minimaal tussen de 510 en 535 arbeids-
plaatsen. Dit afgezien van tijdelijke medewerkers, inhuurkrach-ten, zzp-
ers (niet gevestigd in Den Haag) die daar nog bovenop komen. 

Indirecte impact ú 3 miljoen en werkgelegenheid van 20 fte½s in 2016 
Naast de hiervoor genoemde directe impact van bijna ú 24 miljoen 
bedraagt de indirecte impact nog eens ruim ú 3 miljoen. Dit zijn de 
bestedingen door de aanbieders van popmuziekactiviteiten aan 
toeleveranciers in Den Haag. Deze indirecte impact genereert circa 30 
fte½s en circa 40 arbeidsplaatsen.   
 
De totale economische impact van popmuziekactiviteiten in Den Haag 
in 2016 komt daarmee uit op bijnaú 27 miljoen. Hiermee zijn tussen  de 
760 en 830 fte½s gemoeid, goed voor tussen 1.130 en 1.280 
arbeidsplaatsen.  
 
Op de volgende pagina staat een en ander nogmaals samengevat: 

Samenvatting economische impact popmuziek 

*  of festivals met een substantieel aandeel popmuziek. 
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 x ú 1.000 Laag Hoog Laag Hoog  

  

 Additionele bezoekers  

Directe primaire bestedingen 20.800 200 240 500 600

Directe afgeleide bestedingen 2.950 30 40 70 100

Directe totale bestedingen 23.750 230 280 580 700

   

Omzet b2b bedrijvigheid nb 510 530 520 540

 Indirecte bestedingen 3.120 20 20 30 40

Totale economische impact 26.870 760 830 1.130 1.280

FTE's Arbeidsplaatsen
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De Haagse popcultuur heeft naast een historische en culturele waarde 
ook een economische waarde. De gemeente Den Haag wil in kaart 
brengen hoeveel de Haagse popcultuur (verder genoemd popmuziek) 
direct en indirect bijdraagt aan de lokale economie.  Lagroup is 
gevraagd dit te onderzoeken. 
 
 

 
 

De hoofdvraag, wat de economische impact van popmuziek in Den 
Haag is, wordt beantwoord aan de hand van 11 vragen: 

Popmuziekinfrastructuur 
1. Op welke locaties kan popmuziek worden gezien/beluisterd in Den 

Haag (fysieke infrastructuur)?  
2. Welke bedrijvigheid op het gebied van popmuziek is er gevestigd in 

de gemeente Den Haag? Dit betreft toeleveranciers van 
publieksgerichte activiteiten en andere bedrijvigheid. 

Publieksgerichte activiteiten (directe economische impact) 

3. Welke publieksgerichte popmuziekactiviteiten vonden plaats in 
2016?  

4. Hoeveel bezoekers trokken deze popmuziekactiviteiten en welk 
aandeel daarvan kwam van buiten de gemeente Den Haag en welk 
aandeel uit Den Haag?  

5. Wat waren de bestedingen van bezoekers van buiten de gemeente 
en van de inwoners van Den Haag op de locaties (primaire 
bestedingen) en wat waren de overige (afgeleide) bestedingen van 
de bezoekers en inwoners?   

Business-to-business activiteiten ̧ b2b (directe economische impact) 

6. Welke omzet ongeveer realiseerde de b2b-bedrijvigheid (zoals 
studio½s, oefenruimtes, record labels, muziek(instrumenten)winkels 
en evenementenbureaus), niet zijnde de toeleveranciers van 
publieksgerichte activiteiten, in 2016 (en welk aandeel kan worden 
toegekend aan popmuziek)?  

1.1  Aanleiding 

Foto: Victor van Werkhooven (Flickr) 

1.2  Onderzoeksvragen 
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Indirecte economische impact (bestedingen door popsector in Den 
Haag) 

7. Welke vermenigvuldigingsfactor kan worden gehanteerd om de 
indirecte impact te berekenen (bestedingen van organisaties van 
publieksgerichte activiteiten en b2b- activiteiten)? 

8. Welk deel daarvan naar schatting wordt in de gemeente Den Haag 
besteed? 

Totale economische impact 

9. Wat is ̧  als resultante ̧ de totale economische impact van 
popmuziek voor de gemeente Den Haag (directe impact als 
gevolg van publieksgerichte activiteiten van bezoekers van buiten 
de gemeente Den Haag en van inwoners van Den Haag, directe 
impact b2b-activiteiten plus de indirecte impact)?  

10. Hoe groot is de werkgelegenheid die met deze omzet gepaard 
gaat? 

 

Schematisch weergegeven ziet het onderzoek er als volgt uit: 

 

Overige impact: 

11. Wat is de overige impact van de popmuziek in de gemeente Den 
Haag?  

Foto: Talbot Troy(Flickr) 
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Bij het onderzoek geldt het volgende: 

Å Popmuziek definiëren we als alle muziekgenres met uitzondering 
van klassieke muziek. 

Å Voor het in beeld brengen van de directe en indirecte economische 
impact hebben wij gebruik gemaakt van voorhanden onderzoeken 
en informatie. Wij hebben, conform onze opdracht, geen aanvullend 
primair onderzoek gedaan. Voor die onderdelen waarvoor geen 
onderzoek en/of data beschikbaar zijn, hebben we data opgevraagd, 
geïnventariseerd en verzameld via openbare bronnen. Vervolgens 
hebben wij, mede op die data, een expertmatige inschatting 
gemaakt, waar nodig in overleg met betrokkenen uit het 
Popoverleg/de Haagse popsector.  

ÅWe gebruiken de terminologie ¼additioneel bezoek½ en ¼additionele 
bestedingen½. Dit betreft bezoek en bestedingen wat niet zou 
hebben plaatsgevonden in (de gemeente) Den Haag als er geen 
popmuziekactiviteiten waren geweest in de stad. 

ÅWij hebben gekeken naar zowel naar de impact van bezoekers van 
buiten Den Haag als naar die van inwoners van Den Haag. Best-
dingen van bezoekers van buiten hebben in het algemeen een 
duidelijke toegevoegde waarde voor de economie van Den Haag. 
Dat zijn additionele bestedingen. Bestedingen van inwoners gelden 
daarentegen veelal niet als additioneel. Echter de gedachte is dat 
wanneer er geen popmuziek wordt aangeboden in de stad een 
(weliswaar klein) deel van de inwoners hiervoor naar een andere 
stad zal gaan, waardoor er bestedingen uit Den Haag wegvloeien. 
Dan zijn dat ook additionele bestedingen. Er is echter geen 
onderzoek beschikbaar met informatie over het aandeel additioneel 
bezoek met uitzondering van een paar door de gemeente onder- 

zochte festivals. Wel is de aanbieders van popmuziekactiviteiten 
gevraagd een inschatting te geven van het aandeel bezoek van 
buiten Den Haag. Additionele bestedingen hebben we in het kader 
van dit onderzoek daarom gezien als bestedingen van bezoekers 
van buiten Den Haag. 

ÅWij hebben niet de economische impact van scholen, muziek-
educatie-, andere lokale- en wijkinstellingen meegenomen. De 
popmuziekactiviteiten van deze organisaties bleken beperkte 
aantallen bezoekers met zeer geringe bestedingen te trekken.   

Å In afwijking van onze opdracht hebben we de impact van de Haagse 
b2b-bedrijvigheid niet in beeld kunnen brengen. Dit omdat hierover 
geen informatie en/of onderzoek voorhanden was over omzetten 
van b2b bedrijven en nader onderzoek noodzakelijk bleek om 
uitspraken te kunnen doen over de impact van b2b-bedrijvigheid. 
Wel hebben we een indicatie van de werkgelegenheid kunnen geven 
op basis van het Kamer van Koophandel-bestand. 

Å De economische impact heeft betrekking op het jaar 2016. De 
berekende bestedingen zijn bestedingen inclusief btw*. 

Å De focus van het onderzoek ligt op reguliere terugkerende 
popmuziekactiviteiten zoals optredens in het Paard en festival 
Parkpop. Wij hebben echter ook aandacht besteed aan incidentele 
zeer grote popactiviteiten die een grote impact hebben (zoals de 
concerten van Bruce Springsteen en Live on the Beach met Golden 
Earring en Marco Borsato). Incidentele niet grote popactiviteiten en 
festivals laten wij buiten beschouwing. 

Å De bezoekaantallen en omzetten van de afzonderlijke activiteiten en 
aanbieders van popmuziekactiviteiten zijn vertrouwelijk behandeld 
en zijn niet herleidbaar (dus alleen zichtbaar op groepsniveau), 
tenzij deze cijfers uit openbare bronnen afkomstig zijn. 

1.3  Uitgangspunten en begeleidingsgroep 

* Omdat de beschikbare (festival)onderzoeken bestedingen inclusief btw aangaven. Daarnaast was het voor de aanbieders van popmuziekactiviteiten eenvoudiger om bestedingen 
   inclusief btw aan te leveren (jaarrekeningen over het jaar 2016 waren ten tijde van het onderzoek nog niet beschikbaar). 
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Het onderzoek is uitgevoerd in nauw overleg met de begeleidings-
groep. Op een aantal momenten gedurende de uitvoering hebben zij 
input en kritische feedback gegeven op de werkwijze en de resultaten. 
De begeleidingsgroep bestond uit: 
ÅMajel Blonden, Paard 
ÅMarianne Heyink, Citybranding, gemeente Den Haag 
ÅMaarten Hinloopen, Grote Markt Den Haag 
Å Lorien Kramer, Economische Zaken, gemeente Den Haag 
ÅGinny Martens, Cultuur, gemeente Den Haag 
Å Rob Vondracek, Haags Pop Centrum 

Foto: Richard Clifford (Flickr) 


